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CHE GENERE DI COMUNCAZIONE

loggettivazione del corpo femminile e gli stereotipi di genere

Vorremmo contribuire ad aprire una riflessione per riconoscere e analizzare in modo
critico gli stereotipi di cui le donne sono oggetto. Vorremmo contribuire ad aprire un
percorso di occasioni di crescita che porti le donne ad acquisire maggiore sicurezza e
combatta pregiudizi e discriminazioni di genere. Vorremmo far riflettere su quanto e come la
divisione stereotipata in ruoli “maschili e femminili” spesso limiti un reale cammino verso
la parita e precluda alle donne opportunita di lavoro, di avanzamento sociale e culturale
ed escluda gli uomini da una reale integrazione e partecipazione alla vita della famiglia.
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Introduce

Cinzia Maiolini
Segreteria Nazionale SLC-CGIL

Intervengono

Marco Giusta

Assessore alle Pari Opportunita del Comune di Torino

Elena Rosa
Presidente Associazione LOFFICINA

Giulia Maria Cavaletto
Docente di “Sociologia della Famiglia e del Corso di Vita" dell'Universita degli Studi di Torino e componente del CIRSDE

Stefano Ferri

Imprenditore crossdresser

Manuela Manera

Autrice, redattrice e fino al 2013 docente di “linguaggio e genere” all'Universita degli Studi di Torino

Conclude

Massimo Cestaro

Segretario benerale Nazionale SLC-CGIL

Breve esibizione a cura del Teatro Sociale Choros
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L’abuso degli stereotipi femminili nella pubblicita
tlena Rosa

“1a publificitd itafiana & considerata tra le pi sessiste ol monde. Cred, S0shene & promooe stereolipd
& modeil discriminanti, refepando fa denna a rvali gregari. decorativ ipersessyatizzati
sempre insipnificante dal punto of vista della personalitd ¢ delle competenze.”

Messtine Guesting

“5i esprime allintern def pi ampio sistema def media Aispecchia usi, costumi,
prepiudia diffusi trasmette i gusto del suni referenti axiendali & non & innocents.
Ha responsabilitd grandi progrio perché @ efficace anche quands oiffonde e rafforza
modelli of ruglo arcaici, sistemi of disvalor], stereatipi deleter oltraggios] offensivi”®

Anmaaneria Testa

M2 |2 pubbiicita pud cambiare. Spesso rappresentate nel roalo i donna oggetto, casalinga perfetia o mamma
felice, le donne che lavorano somo quasi del tutto assenti nella comunicazione pubblicitaria. Il problema non & negare il corpn femminile, ma riconoscere alle danne
il diritto di essere raccontate @ rappresentate come esseri Umani & nom come merce in vendita al mighor offerente. Perpetuare stereatipi & una prave forma
di vielenza per guanto meno evidente o quella agita-gli stereotipi condizionane per tutta fa vita, Bmitando |2 realizzazions ¢ la iberta di scelta
W sistema diei media, pubblcitd compresa, devono assumersi le proprie responsabilita

Rappresentazioni di genere
biufia Maria Cavaletto

§i parte dallidea che la comunicazions (visuake, scritta, filmica] sia fortemente connotata
in base al genere; da questo scaturiscono rappresentaziond di genere e di cié che uomini e donne {ma soprattutto adolescenti]
reputan adatto, desiderabile, coerente (sociaimente ammesso-satialmente desiderabile] per lore stessi
& per e boro collocaziont sociali e | diversi ruoli sociali. Guindi Iidentita & genere non
softanto si cestreisce attraverse i processi & socializzazione secondaria, in famiglia, a scwola e in tutti gl aitri ambiti di vita
ma & sopgetta a continue ridefinizioni lungo il corso di vita
Attraverso il ricorso a wriconegrafia artistica si fissana i penti di svolta di questo processo di costruzione del femminibe da una parte
© di pragressiva decostruzione della femminilits dalfaltro.
Viens articolato il min discorso attraverss un mix tra rifevimenti teorici e visualizzazioni emblematiche.

Inno all’emancipazione maschile
Stefano Ferri

Due cose ho sofferte di pid nefla vita: i “nen permessy” di indassare abiti femminifi perché non rispondenti al mio ruake di wama
elincapacitd degli altri i capire quale rusko assegnarmi.
| vera che esistonn differenas biolagiche & psicologiche fra i due sessi ma & anche vero che |2 natura nom i ha creati per rispondere a rusli predefiniti
Panita rei e fra le cese che scormano c@ a provocatorietd tmana, Ja libertd deil'essene umane, che scompaging, scompiglia, muta lerdine delle cose.
Tempa fa mi capitd di osservare una foto scattata nel 1909 sulla passegyiata a mare di Viarepgio.
Vidi donne diversissime dable denne di oggi. Segno di un cambiamenta interiore, 5egno dellemancipazione, segno di libertd.
E, per contre, uomini sostanziaimente identici apli attuali. Mentre la donna ha compiwtn un trapitto galattico, I'uama non si & spestato di un metro.
Il cressdressing & una tendenza intima. O ¢ Mhai dentro, @ allora esprimi un valore - contestabile come tutt] | valori
ma pur sempre valore - 0 & meglio che lo tieni lentano.
Che cosa ph uomini possana e debbann fare per emanciparsi, spetta 3 ciascunn di loro esplorarhe & deciderfa. In guesta sensg,
ritengo che 2 prima sorpresa sard la scoprire quanto moi maschi siama divers Muna dallaltro, al o 1 del mito che ci vorrebbe
futti banaimente upuali. l'emancipazone femminile & stata un movimento, wn mevimento collettivo
maondiale. Quella maschile non sard cosi. In parte perché M'vomo ha verpogna di lasciarsi andare,
in parte perché sona convinto che |2 natra abbia assegnato a clastuns di nol wemini differenze intime
& sconasciute, in forza delle quali 'emancipaziene maschile prendera pid la forma di wnevoluzione individuo per individus, che non quella di uno spestamente di massa.
Nessuno i noi vedra il compiersi di questo camening, sarebbe pid un successo se 52 ne vedesse finizio.
Ma la strada & quella, il nostro merite, in fendo, & stato proprio di verla spianata, con le nostre codardie € be nostre reticenze, agli womini che verraano.

Come gli stereotipi si riflettono nel linguaggio
Manuela Manera

Come ghi stereotipi si riflettono nel linguapgio @ di come il linguagpin usate anche in ambito giornalisticn continui a non essere scevrn
di discriminagioni versa il penere, attraverso esempi tratti da diverse testate giornalistiche,
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